ABA & WFA

Agenda para 2019

8 Principios da
Carta Global
de Midia

1. Tolerancia zero a fraude
nos anuncios com
compensagao por
qualquer violagdo

2. Incentivo as praticas de
seguranga de marca

3. Limites minimos de
viewability

4. Transparénciaem toda a
cadeia de suprimentos

5. Verificag&do e auditoria de
terceiros como requisito
minimo

6. Abordagem de questdes
de “walled garden”

7. Melhora nos padrées de
transparéncia de dados

8. Melhorar da experiéncia
do usuério

Temas da WFA
para 2019

5 Previsoes de Marketing da
WFA para 2019

1. Diversidade na Publicidade -
#UnstereotypeAlliance

2. AsagénciasIn-House
A voz das equipes de Sourcing

4. Senso critico em relagéo ao
Marketing inovador

5. Transparéncia de Midia

4 Previsoes Politicas da

WFA para 2019
6. GDPR em escala global —
LGPD no Brasil

7. Auto-regulamentacéo de
anuncios de bebidas alcodlicas

8. O fim do marketing de

alimentos como o conhecemos?

9. Publicidade para Publico Infantil

Assuntos Adicionais

10. Ad Fraud, Blockchain, Fake News

e Brand Safety

11. Modelos de Remuneracéo de
Agéncias de Midia

12. Inteligéncia Artificial
13. Publicidade Programética
14. Viewability

Temas
Estratégicos
ABA 2020

1.

Protagonismo
Colaborativo da ABA

A Préxima Geracéao

de Comunicadores

e Profissionais de
Marketing: Construgdo
do Padrao de
Exceléncia

Consumo Consciente

A Tecnologia e
seu Impacto na
Comunicagéo &
Marketing

O Futuro Modelo
de Comunicagéo &
Marketing

Marketing de
Conteldo, Relevancia e
Engajamento

A ABA é membro do Comité Executivo da WFA — World Federation of Advertisers, que congrega aproximadamente
90% de todos os investimentos com comunicagdes de marketing do mundo, quase 1 trilhdo de ddlares anuais, por meio

de 60 associagdes nacionais em seis continentes e mais de 100 dos principais anunciantes de todo o mundo.

1. Branding & Contetido
Marketing de Conteudo, Relevancia e
Engajamento

- Diversidade na Publicidade -
#UnstereotypeAlliance

+ Senso critico em relagdo ao Marketing
inovador

« Inteligéncia Artificial

2. Comunicagao

Marketing de Contetido, Relevancia e
Engajamento

- Diversidade na publicidade

= Senso critico em relagéo ao Marketing
inovador

« Inteligéncia Artificial

3. Consumer Experience
Protagonismo Colaborativo da ABA

« O fim do marketing de alimentos como
o conhecemos?

- Inteligéncia Artificial

4. Insights

A Préxima Geragdo de Comunicadores e
Profissionais de Marketing: Construgao do
Padréo de Exceléncia

- Diversidade na publicidade

= Senso critico em relagéo ao Marketing
inovador

« Inteligéncia Artificial

5. Juridico
Consumo Consciente
- Diversidade na publicidade

« “GDPR em escala global —
LGPD no Brasil”

« Publicidade para Publico Infantil

+ Auto-regulamentagéo de antincios de
bebidas alcodlicas

« O fim do marketing de alimentos como
o conhecemos?

anos
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6. Midia

A Préxima Geragdo de Comunicadores e
Profissionais de Marketing: Construgéo do
Padrao de Exceléncia

- ATecnologia e seu Impacto na
Comunicagédo & Marketing

- Transparéncia de Midia

« Ad Fraud, Blockchain, Fake News e
Brand Safety

« Publicidade Programética
« Viewability

« Asagéncias In-House

7. RelagGes Governamentais
Consumo Consciente
« Publicidade para Publico Infantil

+ Auto-regulamentagéo de antincios de
bebidas alcodlicas

« O fim do marketing de alimentos como
o conhecemos?

8. Sourcing

O Futuro Modelo de Comunicagao &
Marketing

« Avoz das equipes de Sourcing

- Modelos de Remuneragédo de Agéncias
de Midia

« A Préxima Geragdo de Comunicadores
e Profissionais de Marketing:
Construgéo do Padréo de Exceléncia

« Inteligéncia Artificial

« Asagéncias In-House

9. Trade & Retail

A Tecnologia e seu Impacto na
Comunicagao & Marketing

« O fim do marketing de alimentos como
o conhecemos?

« Inteligéncia Artificial
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