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“Ndgo se e livre em
ambiente de excessiva
intervencdo estatal”
Ministro Marco Aurélio Mello.
Fonte: Liberdade e cidadania (prefacio). /n:

BLANCO, Patricia. Pensadores da liberdade: a
liberdade como principio, Palavra Aberta, 2015.

Liberdade!
» De Iniciativa, Expressao e Informacdo

»  Triade essencial a construcao da Sociedade e

da Republica
»  Protecao da Publicidade esta na Constituicao
Federal: artigos 5°, 1X, 170 e 220
» Publicidade Infantil esta autorizada e A
regulamentada pelo CDC (art. 37, § 2°)
< » Lei da Liberdade Econédmica (13.874/19), art. 4°, VIII
Anunciar é preciso!

Autorregulacao é o
caminho para um
Controle melhor

»  Publicidade: instrumento
indispensavel a Economia
de Mercado e inevitavel em
uma sociedade digital e

»  CONAR: atuacdo célere, hiperconectada

especifica e eficaz o ) .
»  Publicidade também funciona

como elemento central a
difusdo de valores sociais e
culturais em nossa sociedade

»  Amplo acatamento das decisdes
do CONAR pelas empresas.

Familia no centro Marketlrlg sempre ’
responsavel .

das decisoes K

»  Brasil possui normas abrangentes e

» © Familia (— Estado nas decisdes
sobre educagao e consumo

»  Autodeterminacdo, Confianca e
Responsabilidade como principios
basicos das relagdes humanas

atualizadas para protecao do cidadao
(CDC, ECA, CBARP e Compromissos setoriais)

»  Independentemente da plataforma,
publicidade deve poder ser sempre
identificada claramente

»  “Frustragao” é natural e insumo ' »  Critica a qualquer publicidade infantil velada,

basico a melhor educacao das
criangas pela Familia

gue motive habitos nao saudaveis, consumo
excessivo, que se utilize de imperativos

de consumo ou desestimule a pratica de
atividades fisicas.

>

VOCE SABIA e

583

€ 0 NUMero de processos
éticos no CONAR nos
Ultimos 12 anos que

A falta de
financiamento
privado esvazia

_ _ o o contelddo de
discutiram limites da programas para

publicidade infantil: criangas

penalidades em 328 casos.

Fonte: Go Associados/2014

Fonte: CONAR

Este documento € uma entrega dos Comités
Juridico e de Relagcdes Governamentais da ABA.
Elaborado com o escritério Magalhdes e Dias.

#OCDE o

AUTORREGULACAO:

de regulagao!

odindmica © eficaz
© conhecimento técnico

© custos @ gastos publicos

adequadas.
(OCDE, 2015)

Banimento implica abuso

Situagdes sensiveis devem ser
analisadas caso a caso.

Dialogo inclusivo e democratico
gera medidas proporcionais e

Lancado em Marco/2020
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